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La SFP et sa Revue scientifique
« Phlébologie Annales
Vasculaires » (PAV) en 2021:
une année riche

malgré la pandémie.

The SFP and its scientific journal
“Phlébologie Annales
Vasculaires” (PAV) in 2021:

a rich year despite the pandemic.

Josnin M.

Président de la Société Francaise de Phlébologie
President of the SFP

Nous voici arrivés en cette fin d’année 2021, riche en événements et nouvelles
collaborations qui se sont avérées fructueuses et ce malgré une année 2020 qui avait
marqué un frein a tous nos projets.

Je tiens tout d’abord a vous remercier de 'intérét que vous portez a nos activités et au
développement de notre association ainsi qu’a notre revue. Vous savez que ce n’est
que sur vous que la SFP peut compter.

Lors de notre derniére Assemblée Générale, nous avions constaté que ’association
comptait en 2020, 516 adhérents a jour de leur cotisation, une chute importante (700
en 2019) imputée a la conjoncture de la crise sanitaire COVID ainsi qu’aux outils
bureautiques du secrétariat non adaptés au télétravail et qui n’ont pas permis d’opérer
les relances habituelles. Aujourd’hui, a 2 mois de la fin d’année 2021, nous atteignons
le chiffre de 615 adhérents.

Afin de ne pas laisser s’endormir notre association, d’assurer également et ce point
n’est pas a dédaigner, un apport de ressources nouvelles, nous avons décidé, en début
d’année, de lancer une campagne d’adhésion digitale, particuliére dans sa forme,
puisque nous avons privilégié de nous adresser a vous sous la forme d’une vidéo.

Le conseil d’administration a décidé au cours de ’année, par la forme d’un appel
d’offre, de réfléchir a une nouvelle identité visuelle pour la SFP, plus actuelle, plus
en adéquation avec le développement des réseaux sociaux notamment, ainsi qu’avec
nos plus jeunes médecins.









